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ZAtOZENIA OGOLNE

Przygotowanie kreacji dla adserwera Ad.net:

1.

© N

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

Wymagamy przestania jednorazowo kompletu kreacji na caly okres trwania
kampanii (pkt. Komplet kreacji, str. 6). W innym przypadku nie gwarantujemy
terminowego sprawdzenia materiatdw.

Kreacje musza mie¢ dokladny, zatozony wymiar i wagi nie wieksze niz podane
w tabelach dotyczacych konkretnych form reklamy.

Kreacje .swf przygotowywane dla systemu adserwerowego Ad.net muszg miec
przygotowane zastepcze kreacje .gif lub .jpg. Kreacje zastepcze nie sg wymagane
dla form: toplayer, brandmark, poltergeist, a dla formy typu expand kreacja zastepcza
winna mie¢ rozmiary stanu ,nierozwinetego”.

Przed przygotowaniem kreacji dla danej kampanii na okreslonych witrynach
nalezy sprawdzi¢, jakie formy reklamowe dostepne sg na danej witrynie. Jesli
witryna nalezy do sieci Ad.net (http://adnet.pl/index.php?id=cennik), nalezy zwrdci¢
uwage np. czy dana witryna uzywa baneréw 468x60, czy billboardow 750x100
pikseli.

Wraz z kompletem kreacji musi by¢ dostarczony heksadecymalny kolor tta dla
kreacji .swf. Punkt pomijamy, jezeli tto jest biate (#FFFFFF). Wymdg ten moze
zostac zaniedbany, takze w przypadku gdy kreacja jest forma layerowa (czyli bez
html-owego tta, np. brandmark, toplayer). Ad.net nie ponosi odpowiedzialnosci za
zmiany wygladu kreacji wynikajgce z zaniedbania wymagania z tego punktu.

Wraz z kompletem kreacji musi by¢ dostarczony url lub url’e, na jaki maja
odnosic kreacje (pkt. Komplet materiatow, str. 1).

Kreacje .swf typu Poltergeist/Interstitial nie moga by¢ w wersji wyzszej niz 5.
Kreacje inne niz wymienione w punkcie 6, nie moga by¢ przygotowane w wersji
wyzszej niz 7.

Kreacje .swf typu Toplayer moga mie¢ dowolny rozmiar, jednak w przypadku form
petnoekranowych nalezy szczegélnie pamieta¢ o dostarczeniu kodu serwujgcego
wraz z kreacja.

Zabronione jest tworzenie kreacji zaciggajacych dodatkowe elementy lub
odwotujacych sie do zewnetrznych plikéw (np.: streaming w kreacjach .swf).
Wyjatkiem sg kreacje, ktdrych zatozeniem jest takie wtasnie dziatanie.

Zabronione jest uzywanie skryptéw zmieniajgcych okno przegladarki (wymiar,
potozenie). Wyjatek stanowig kreacje, ktérych zatlozeniem sg wtasnie takie dziatania.
Zabronione jest uzywanie skryptéw sledzacych interakcje uzytkownika (e-tuning).
Nie beda przyjmowane kreacje powodujgce wystepowanie btedéw lub ostrzezen
podczas serwowania reklamy.

Adnet nie zajmuje sie przygotowaniem kodoéw serwujgcych do reklam. Podane
linki do kodéw sg materiatami przyktadowymi majgcymi na celu pokazanie, w jaki
sposob przygotowac kod by wspétdziatat z systemem serwujgcym reklamy.

Komplet materiatdbw (pkt 1l.) musi by¢ dostarczony na 4 dni robocze przed
uruchomieniem kampanii. Wyjatek stanowig kampanie z uzyciem technologii
streaming gdzie komplet materiatdw musi by¢ dostarczony na 10 dni roboczych
przed startem kampanii (w przypadku reklamy banerowej termin przestania
materiatéw wynosi 2 dni robocze).

Jesli w kampanii wymagane jest uzycie multiclickTagow (wiecej niz 1 clickTag)
prosimy o zaszycie odpowiednio : _root.clickTagl dla 1 adresu url, _root.clickTag2
dla 2 adresu url, itd. Prosimy o zwrécenie szczegdlnej uwagi na wielkosc¢ liter.
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KOMPLET MATERIALOW

SCHEMAT PRZESYLANIA KREACJI:
Wszystkie materiatly muszg by¢ dostarczone jednorazowo na caly okres trwania kampanii.
Jako komplet materiatéw rozumie sie:

1.1. komplet kreacji spetniajgcych warunki specyfikacji

1.2. komplet aktywnych URL-i

1.3. kody serwujgce

SCHEMAT NAZEWNICTWA KREACJI:
1. Materialy powinny by¢ nazywane wg nastepujacego schematu:
1.1. jedna kreacja w calej kampanii. Schemat: formareklamy wymiar_wersja np.:
baner_468x60_v1, brandmark_300x300_v1, popup_250x250_v1.

1.2. konkretna kreacja na konkretng witryne. Schemat:
formareklamy_witryna_wymiar_wersja np.: baner_infor_468x60_v1,
baner_money_468x60_v1, brandmark_wprost_300x300_v1.

1.3. forma banerowa serwujgca inng kreacje. Schemat:
formabanerowa_baza_witryna_formaserwowana_wymiar_wersja np.:

billboard_baza_wakacje_toplayer 300x300_v1

2. W nazwach plikéw uzywamy wytacznie:
2.1. Matych liter, np.: brandmark_300x300_v1.
2.2. Podkresinikéw: ,,_”, np.: brandmark_300x300_v1.
2.3. Cyfr, np.: brandmark _300x300_v1.

Forma reklamy: baner, brandmark, skyscraper, toplayer, poltergeist, itd.

Wersja: wersja pliku. Jezeli pliki bedg podmieniane w kolejnych tygodniach trwania kampanii
lub przestane jest kilka kreacji w jednym wymiarze to oznaczamy je kolejno v1, v2, v3, itd.
np.: baner_money_468x60_v1, baner_money_468x60_v2, baner_money_468x60_v3.
Witryna: witryna, na ktorej bedzie serwowana kreacja.

Wymiar: wymiar kreacji, bezwzglednie wymagany w przypadku kreacji .swf.

SCHEMAT PRZESYLANIA URL:

URL lub komplet URL-i, na ktére majg przenosi¢ kreacje powinien by¢ przestany w
odpowiednio przygotowanej tabeli (nie jest to wymagane, jezeli w czasie trwania kampanii
jest tylko jeden url do wszystkich kreacji).

Nazwa kreacji Url
adnet baner 468x60 vi1 d http://www.adnet.pl/index1.html
adnet_baner_468x60 v2 d http://www.adnet.pl/index2.html

FORMY REKLAMY
FORMY REKLAMY BANEROWEJ

NAZWA FORMAT WYMIAR WAGA

Billboard GIF, JPEG, SWF |750x100 pikseli do 20 kb
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Baner GIF, JPEG, SWF |468x60 pikseli do 15 kb
Baner na Gadu — Gadu' GIF, JPEG, SWF, |400x50 pikseli do 15 kb
Komunikat Gadu-Gadu GIF, JPEG, SWF |400x265 pikseli do 20kb
Button GIF, JPEG, SWF [120x60 / 120x90 pikseli |do 8 kb

Large rectangle GIF, JPEG, SWF |336x280 pikseli do 25 kb
Medium rectangle GIF, JPEG, SWF |300x250 pikseli do 25 kb
Wide Skyscraper GIF, JPEG, SWF |[160x600 pikseli do 25 kb
Skyscraper GIF, JPEG, SWF |120x600 pikseli do 25 kb

1. Przygotowanie kreacji .GIF;
1.1. Kreacja przygotowywana musi spetnia¢ warunki podane w tabeli powyzej.

2. Przygotowanie kreacji .SWF;
2.1. Nad przygotowang animacjg tworzymy nowg warstwe. Ustawiamy jg jako najwyzszg.
2.2. Rysujemy na niej prostokatny obszar, ktéry przeksztalcamy na symbol — buton
2.3. Wchodzimy w symbol i nadajemy jego zawartosci parametr przezroczystosci.
2.4. Do symbolu dowigzujemy nastepujace wywotanie funkcji: getURL i
ustalamy parametry:

on (rel ease)

{
}

get URL(_root. clickTag, " _bl ank");

UWAGA: NA WIELKOSC LITER W ZMIENNEJ _root.clickTag

- Wraz z kreacja .swf nalezy dostarczy¢ heksadecymalny kolor tha (z wyjatkiem
form layerowych)

Rys. Macromedia Flash 4.0

Instance Properties - =i o T - ) e g , o]
Delirtion | Colo Effect Aciions | o
+,§—1m_ *l*l: Caneal |

GetUR LEL_root.cllckT ag, window="

on (Releas &) - LRL: I _root.clickTag '—"III-

End Cn I ]

\

Windew: |_blank,

il
WE

L

e T~

4] Lf:l i

Baner nie moze zawiera¢ dzwiekéw zapetlonych (odtwarzanych przez caly czas wy$wietlania banera lub cyklicznie).
Dzwiek zawarty w banerze nie moze by¢ dtuzszy niz 5 sekund.

Ul. Lwowska 19 | 00-660 Warszawa | tel. +48 (22) 447 32 00 | fax +48 (22) 447 32 01 | e-mail: adnet@adnet.pl



ad.nel

reach.impact N target.impact

Rys. Macromedia Flash 5.0
Object Actions
e

Easic Actions i on (release) [
_ : FECURL {__root.olliokTag, ™ _blank™}
Actions Z 7

COperators

Furections }
Froperties

Objects

)1 T £ ET T )

-

[!_iI'IE 2 getUBLi_root . clickTag,”_blanlk")

LFL: l_rm:rt-. clickTag Iv Expression

Window; Ll:.lanl; _;I I Espreszion
Mariables: [Ec\n'tsen.d ;I

& oA

Rys. Macromedia Flash 6.0
* = Actions - Button

I{ﬂ Ationg for Mo insence name azzigned] (Symbal 1) :j : m-l

EEEEE ||+ 2 evE®E @ 82 87,
% xz: m (release) .:J
El Canstants { ;i " :

@ Fropsieg getUPL (_root . clickTag, " bladk"):

[A] otjecrs J !

[@] oeprecaren

[@] Fash vl Compensris

@] mae

= | [tine 2 of 4, Col 30
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REKLAMA POPUP — OWA

NAZWA FORMAT WYMIAR WAGA CZAS
Pop up GIF, JPEG, SWF |250x250 pikseli | do 25kb -
Pop dunder GIF, JPEG, SWF |(do 750x550 [ do 30 kb -
pikseli
Poltergeist HTML + SWF Skala 4:3 do 30 kb max. 10 s.

POP UP / POP UNDER

Komplet materiatow:

1.

Kod serwujgcy html do pobrania z adresow:

1.1. http://dc.sabela.pl/files/kod/popup.html

1.2. http://dc.sabela.pl/files/kod/popunder.htmi

Kreacja banerowa (pop up / pop under Powinien (ale nie musi) by¢ serwowany z
banera).

Kreacja okienka pop (zgodnie z tab. powyzej) — wykonanie analogicznie w taki sam
sposob jak kreacji .SWF czy .GIF.

Materialy graficzne musza spetnia¢ analogiczne wymogi jak kreacje banerowe opisane w
odpowiednim dziale powyzej.

POLTERGEIST / INTERSTITIAL

Komplet materiatow:

1.

2.

3.

Przyktadowy kod serwujgcy html do pobrania z adresu:

1.1. Osadzenie pliku flash: http://dc.sabela.pl/files/kod/poltergeist v2.html

Baner reklamowy, z ktérego ma by¢ serwowana reklama pasujacy

do miejsca reklamowego na witrynie (nie jest wymagany).

Kreacja .swf:

3.1. Kreacja powinna by¢ przygotowana w proporcjach 4:3,

3.2. Pierwszg klatke animacji flash zostawiamy pustg - umieszczamy w niej wylgcznie
wywotanie funkciji::

stop();
get URL(_root. | oader," _self");

(funkcja powoduje zatadowanie animacji do pamieci przed jej odtworzeniem w
przegladarkach: Internet Explorer 4.0, Netscape 4.0 i wyzszych. Za wyjgtkiem
Netscape 6.0 ktéry nie obstuguje tej funkcji i animacja pobierana jest w trakcie
emisji)
3.3. Kreacja powinna posiadac krzyzyk zamykajgcy z dowigzaniem:
on (rel ease)

{
get URL(_root. adcl ose, " _sel f");
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Przez pojecie ,krzyzyk zamykajacy” rozumie sie button prostokgtny o rozmiarach

nakreslonych przez ramiona krzyzyka.
3.4. Warstwa button — odpowiedzialna za zliczanie reklamy powinna by¢ przygotowana

analogicznie do przygotowanie kreacja SWF
3.5. W ostatniej klatce animacji flash umieszczamy::

stop();

get URL( _root. adcl ose, " _sel f");

3.6. Kreacja powinna by¢ roztozona na listwie _root co najmniej na 5 klatkach i podczas
jej przygotowania uwgledniane, iz kod dokonuje preloadu operujgc funkcjami play(),
stopplay() z poziomu javascript.

3.7. Jesli reklama jest udzwiekowiona takze wywotanie: stopAllSounds();

REKLAMA EMITOWANA NA WARSTWIE (LAYER)

Typ reklamy targetowanej wytgcznie do przegladarek Microsoft Internet Explorer.

NAZWA FORMAT WYMIAR WAG |[CZAS
A
Brandmark GIF, SWF 300x300 pikseli do 20|-
kb
Top layer HTML + SWF Skala 4:3, do 25|max 10s.
rekomendujemy kb + max 20 s.
400x300 pikseli element
statyczny
Expand baner GIF, SWF 468x60 pikseli + Do 25 -
468x240 pikseli kb
Expand billboard GIF, SWF 750x100 pikseli+ |Do 35 -
750x400 pikseli kb.
Expand skyscraper GIF, SWF 120x600 pikseli+ |Do 35 -
480x600 pikseli kb.
160x600 pikseli +
640x600 pikseli
MegaExpandSky HTML+ SWF 100x600 pikseli+ |do 50 -
900X600 pikesli kb.
Push Billboard GIF + SWF 750x100/750x300 |do 20
pikseli kb
Scroll button HTML + GIF/ SWF [120x90 / 120x60(do 8
pikseli kb
Scroller GIF /1 JPG 800 x 30 pikseli do 10
kb
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BRANDMARK

Forma reklamy rekomendowana do przeglagdarek Microsoft Internet Explorer 6.0 i
wyzszych.

Komplet materiatow:

1.

2.

3.

Kod serwujgcy html do pobrania z adresu:

1.1. Osadzenie pliku flash: http://dc.sabela.pl/files/kod/brandmark v2.html

Baner reklamowy, z ktérego ma by¢ serwowana reklama pasujacy
do miejsca reklamowego na witrynie (nie jest koniecznie wymagany)

Kreacja .swf:

3.1. Kreacja powinna posiadac krzyzyk zamykajgcy z dowigzaniem:

on (rel ease)

get URL(_root. adcl ose, " _sel f");
}

Przez pojecie ,krzyzyk zamykajgcy” rozumie sie button prostokgtny o rozmiarach nakreslonych przez r
amiona krzyzyka.

3.2. Kreacja powinna posiada¢ przycisk minimalizacji reklamy do postaci belki z
dowigzaniem :

on (rel ease)

get URL(_root.dolittle," _self");
}

W tym ksztalcie reklama odpalona z kodu serwujgcego nie moze blokowac obszaru w
przyblizeniu wiekszego niz obrys belki. Rozmiar widocznego obszaru w stanie
minimalizacji reguluje sie parametrami liczbowymi w funkcji "bm_min()”.w kodzie
serwujgcym. Niedopuszczalne, aby przezroczysty obszar wielkosci standardowej
reklamy byt klikalny lub uniemozliwiat klikanie na odnos$niki w tresci witryny.

UWAGA:
Dla tej kreacji symbol button nie moze obejmowac obszaru belki. Kreacja przy ,,chwytaniu” za
belke nie moze przenosi¢ na strone Klienta.

3.3. Kreacja powinna zawiera¢ przycisk powrotu do standardowej wielkosci reklamy z
dowigzaniem :

on (rel ease)

{
get URL(_root. doexpand, " _sel f");

Funkcja odpowiada za zwiekszenie obszaru widocznego do rozmiaréw
poczatkowych. Rozmiar ten nalezy wyregulowaé wartosciami liczbowymi w funkcji
"bm_max()” w kodzie serwujgcym.

3.4. Obszar klikalny: Warstwa button - odpowiedzialna za zliczanie reklamy - powinna
by¢ przygotowana analogicznie do przygotowanie kreacja SWF:
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TOP LAYER

Forma reklamy rekomendowana do przeglgdarek Microsoft Internet Explorer.

Komplet materiatow:
1. Kod serwujgcy html do pobrania z adresu:

1.1. Osadzenie pliku flash: http://dc.sabela.pl/files/kod/toplayer v2.html
2. Baner reklamowy, z ktérego ma by¢ serwowana reklama pasujacy
do miejsca reklamowego na witrynie (nie jest koniecznie wymagany)
3. Kreacja .swf:
3.1. Kreacja powinna posiadac krzyzyk zamykajacy z dowigzaniem:
on (rel ease)
get URL(_root . adcl ose, " _sel f");
}

Przez pojecie ,krzyzyk zamykajgcy” rozumie sie button prostokatny o rozmiarach nakreslonych przez

ramiona krzyzyka.

3.2. W ostatniej pustej klatce animacji flash umieszczamy:

stop();
get URL(_root. adcl ose, " _sel f");

3.3. Obszar klikalny: Warstwa button nie moze zajmowac catej powierzchni obrysu
reklamy, a jedynie fragment nad grafika. Warstwa - odpowiedzialna
za zliczanie reklamy - powinna by¢ przygotowana  analogicznie
do przygotowania banera SWF:

3.4. Po zakonczeniu animacji, kreacja musi znikng¢ nie pozostawiajgc aktywnego
przezroczystego pola obszaru klikalnego (warstwy button).

3.5. Po aktywnej czesci animacji na stronie moze pozosta¢ statyczny element
o wymiarach nie wiekszych niz 120x60 pikseli i wadze do 5kb. Zalecamy, aby
element graficzny byt osobnym flashem zaczytywanym przez kod serwujacy
toplayer. Element ten musi by¢ pozycjonowany dwoma parametrami
(w poziomie i pionie) na stronie wzgledem lewego gérnego rogu ekranu,
a parametry te musza znajdowac¢ sie w kodzie serwujgcym toplayer, Element
graficzny musi sie dezaktywowaé po 20 sekundach (maksymalny czas ekspozycji —
20 sekund)

SCROLL

Komplet materiatow:
1. Kod serwujgcy — html:

1.1.

Osadzenie pliku flash: http://dc.sabela.pl/files/kod/scroll_v2.html

2. Kreacja .swf/ gif:

2.1.1. Kreacja powinna posiada¢ krzyzyk wytaczajacy z dowigzaniem:
on (rel ease)

get URL( _root. adcl ose, " _sel f");

10
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Przez pojecie ,krzyzyk zamykajgcy” rozumie sie button prostokatny o rozmiarach nakreslonych przez
ramiona krzyzyka.

2.1.2. W pliku .swf warstwa button — odpowiedzialna za zliczanie reklamy powinna
by¢ przygotowana analogicznie do przygotowania kreacja SWF (Reklama
banerowa; pkt. 4.1.0.)

2.1.3. PIlik gif zgodny ze specyfikacjg banerowg

SCROLLER / SCROLL FOOTER

Forma reklamy rekomendowana do przegladarek Microsoft Internet Explorer.

Komplet materiatow:
Kreacja jpg/ gif / swf:
1.

2.
3.

4,

Kod serwujagcy: http://dc.sabela.pl/files/kod/scroller.html

Kreacja .SWF - Efekt scrollowania zrealizowany powinien by¢ w kreaciji.
Kreacja gif/jpg powinna by¢ statyczna — efekt scrollowania uzyskiwany jest przy
wykorzystaniu kodu serwujgcego.

Baner przygotowany zgodnie z opisang wyzej specyfikacja tych reklam.

FORMY BANEROWE ROZSZERZAJACE SIE (EXPANDY)

Forma reklamy rekomendowana do przeglgdarek Microsoft Internet Explorer.

Podstawg reklamy typu expand jest standardowa forma reklamowa: baner, billboard,
skyscraper. Expand stanowi dodatkowg powierzchnie reklamowa dla tych form.

Komplet materiatow:

1.

2.

Kod serwujgcy html do pobrania z adresu:
1.1. Osadzenie pliku flash: http://dc.sabela.pl/files/kod/expand v2.html
Kreacja .swf.
2.1. Potrzebne sg
2.1.1. Flash o wymiarach 750xZ lub 120xZ pikseli wraz z zastepcza kreacjq .gif
(750x100 lub 120x600, zgodnie z pkt. .3 specyfikacji), gdzie Z jest wymiarem po
rozwinieciu.
2.1.2. Kreacja powinna mie¢ aktywny obszar na catej swojej powierzchni oraz
przez caly czas emisji (w stanie zwinietym oraz w stanie rozwinietym) z
ponizszym dowigzaniem::

on (roll Cver)
{

get URL(_root . doexpand, " _sel f");

on (rollCut)

getURL(_root.dolittle," _self");
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Rozmiar widocznego obszaru w stanie zwinietym oraz rozwinietym reguluje sie
parametrami liczbowymi w funkcjach  "dolittle()” oraz ,doexpand()” w kodzie
serwujgcym. Po najechaniu mysza na reklame powinna sie rozwija¢, natomiast po
zdjeciu myszy z obszaru reklamy, warstwa powinna sie zwingé do stanu
poczatkowego.

2.1.3. Warstwa odpowiedzialna za zliczanie reklamy powinna by¢ przygotowana
analogicznie do przygotowania banera SWF:

2.1.4. Po zdjeciu myszy z obszaru reklamy, warstwa powinna sie zwing¢ do
stanu poczatkowego (750x100 lub 120x600).

UWAGA: w przypadku expand skyscraperéw nalezy zwrdci¢ uwage, czy na danej

witrynie, na ktora jest przygotowywana kreacja (expand skyscraper) ma sie rozwija¢ w
prawo, czy w lewo i zgodnie z tym przygotowac¢ materiat.

MEGAEXPANDSKY

Kreacje przygotowujemy analogicznie jak opisano wyzej (EXPANDY).
Kreacja ta od standardowego expanda rozni sie wytgcznie rozmiarem.
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PUSH BILLBOARD

Opis

Emisja kreacji rozpoczyna sie od wys$wietlenia postaci zminimalizowanej o wymiarach 750x100 pikseli. Kreacja .swf w momencie
zatadowania w 100% wywotuje funkcje dopushlock(). Rozpoczyna samoczynne rozpychanie serwisu i odstanianie warstwy, na ktdrej
osadzona jest kreacja .swf do rozmiaréw 750x300 pikseli. Procesowi temu moze towarzyszy¢ rdwnolegty efekt animacyjny w kreacji swf. Po
5 sekundach wywotana zostaje funkcja dopushunlock(), ktéra rozpoczyna stopniowe $cigganie serwisu i zastanianie kreacji .swf do
rozmiardw wyjsciowych. Po zakoriczeniu tego procesu odblokowywane sg funkcje dopushon() i dopushoff, o analogicznym dziataniu jak
opisane wyzej, z ta réznicg ze ich wywotywanie nie jest determinowane czasowo, lecz akcjami uzytkownika (najechanie badz zjechanie
myszka z kreacji). Do tej chwili zablokowane powinny by¢ réwniez efekty animacyjne w kreacji flash wywotywane po najechaniu badz
zjechaniu myszka z kreacji (chyba, ze koncepcja kreacji stanowi inaczej).

1. Forma reklamy rekomendowana do przeglgdarek Microsoft Internet Explorer.
2. Kreacja powinna mie¢ aktywny obszar na catej swojej powierzchni oraz przez caly czas
emisji (w stanie zwinietym oraz w stanie rozwinietym) z ponizszym dowigzaniem:

on (rollOver)

getURL("javascript:dopushon();","_self");

on (rollOut)
{

getURL("javascript:dopushoff();","_self");

3. Po zaladowaniu kreacja powinna wywotywac:

getURL("javascript:dopushlock();","_self");

4. Po 5 sec. od zaladowania zatadowaniu kreacja powinna wywotywac:

getURL("javascript:dopushunlock();","_self");

5. Poprawnos¢ mechanizmu sprawdzania zatadowania kreacji, nie jest przedmiotem
weryfikacji kreacji przez obstuge techniczng kampanii, w zwigzku z trudnoscig weryfikacji
tego mechanizmu wobec plikbw binarnych swf.

6. Obstuga kodu serwujacego sprowadza sie do rozpychania i $ciggania zony reklamowej
w kontencie strony HTML oraz stopniowego odstawania i zastaniania kreacji swf za
pomocg mechanizméw JavaScript, dostepnych dla przegladarek z rodziny MSIE z
tempem domys$inie ustawianym na 30 ms. Przy czym rozpychanie zony rozpoczyna sie w
momencie wywotania funkcji dopushlock() lub  dopushon() , za$ jej Scigganie w
momencie wywotania funkcji dopushunlock() lub dopushoff().

7. Dla wolnych komputerdéw lub/i kreaciji, stron internetowych obcigzanych znacznie zasoby
sprzetowe tempo to moze by¢ wolniejsze, badz niewolne od nieregularnosci.

8. Nalezy pamieta¢ iz wywotanie ktérejkolwiek z wyzej wymienionych funkcji JavaScript
stanowi jedynie punkt rozpoczecia procesu rozpychania lub Sciggania serwisu i précz
stopniowego odstaniania badZ zastaniania kreacji swf, nie niesie ze sobag innego
oddzialywania na kreacje— wszelkie efekty animacyjne muszg by¢ inicjowane wewnatrz
kreacji. Nalezy réwniez pamieta¢, ze do czasu wywotania funkcji dopushunlock()
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dziatanie funkcji dopushon() lub dopushoff() jest zablokowane, co stanowi uzasadnienie
na analogiczne blokowanie efektéw animacyjnych wewnatrz kreacji swf.

INTROMERCIAL

Nowa forma reklamy — Intromercial jest potaczeniem reklamy typu ,,intro” ze sponsoringiem internetowym.

1. Emisja reklamy uzytkownikowi dokonywana jest wedktug ponizszego schematu:
1.1. Uzytkownik wchodzi na strone gtownag witryny X
1.2. Zamiast strony gtéwnej serwisu otrzymuje strone z reklamg w tym samym oknie
przegladarki w ktérym wpisat URL, z cienkg belkg identyfikujacg serwis na goérze tej
strony oraz z mozliwoscig pominiecia reklamy.
1.3. Po zakonczeniu emisji reklamy (okoto 8 sekund) uzytkownik automatycznie
przekierowywany jest na strone gtébwna serwisu gdzie umieszczony jest billboard lub

baner oraz Skyscraper.
2. Specyfikacja techniczna Intromercial:

2.1. Kod HTML w ktérym osadzona jest:

2.1.1. gérna belka z opcja ,pomin” oraz

2.1.2. reklama 600*400 pikseli.

2.1.3. Kod musi wykorzystywaé ,Cooki” w celu targetowania reklamy do jednego
uzytkownika. | przekierowywac¢ na odpowiednie URLe — jezeli uzytkownik nie
widziat reklamy to serwujemy reklame i przekierowujemy na URL_1; jezel
uzytkownik widziat reklame to serwujemy URL_2

2.1.4. Adresy URL ustawiamy samodzielnie definiujac kampanie

2.2. Rozmiar gtéwnego elementu reklamy:

2.2.1. 600x400 pikseli

2.2.2. Waga: do 20 kB

2.2.3. Format: HTML, Gif, JPEG, Flash

2.3. Czas trwania: maksymalnie 8 sekund
2.4. Reklama typu: Billboard (750*100), baner (468*60) i skyscraper (120*600) zgodnych
ze specyfikacjg Adnet.

REKLAMA XHTML

1. Warunki ogdlne:
1.1. Wielkos¢ reklamy wraz z kodem skryptowym nie moze przekroczy¢ 75KB.
1.2. Skrypty reklamy powinny korzysta¢ tylko i wytacznie z oznaczen obiektéw (ID)
znajdujgcych sie na stronie.
1.3. Mozliwe jest tgczenie form reklamowych wptywajacych na strone (toplayer, banner,
billboard, skyscraper, popup).
1.4. Elementy reklamowe (kreacje sktadowe kampanii, powinny zosta¢ zbudowane wg
specyfikacji tychze form reklamy).
2. Komplet materiatéw:
2.1. Opis kreacji - scenariusz dziatania i interakcji reklamy ze strona
2.2. Formy skltadowe kampanii (banner, toplayer, skyscraper, popup tresc¢ itp).
2.2.1. (opcja) skrypt JS/inny uruchamiajgcy reklame.
2.3. Jezeli nie ma dostarczonego skryptu i reklama ma zosta¢ uruchomiona wg
ustalonego scenariusza przez witryne / Adnet nalezy dostarczy¢ Zrodta (w przypadku
flasha wraz z czcionkami) sktadowych form reklamy.

POPRAWNA KREACJA powinna by¢ dostarczona do Adnet na 14 dni robocze przed emisja.
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FAVOURITE AD

NAZWA FORMAT WYMIAR WAGA
Favourite Ad +|GIF / JPG | SWF 120 x 600 pikseli do 20 kb
Baner/Billboard

Komplet materiatéw:

Kreacja jpg / gif/ swf:

1. Element graficzny do Favourite Ad w formacie JPG, GIF lub SWF. W przypadku reklamy
SWF konieczne jest przygotowanie flesha zgodnie ze specyfikacjg elementéw
fleshowych.

2. Baner przygotowany zgodnie z opisang wyzej specyfikacjg tych reklam

REKLAMA W PALMTOPACH

W przypadku reklamy w palmtopach nalezy przygotowac baner, ewentualnie linie lub dwie tekstu (moze by¢ mata grafika) dla
uzytkownikéw do Klikniecia oraz strone reklamodawcy,
na ktérg uzytkownik zostanie przeniesiony. Na takiej stronie mogtby sie znajdowac tekst reklamowy, pare elementéw graficznych oraz
formularz do wypetnienia.

Wymagania reklamy
Dla reklamy hostowanej przez system AvantGo (a wigc wszystkie polskie kanaty) konieczne sg do spetnienia nastepujace
warunki:

Wymagania banera
Mozna przygotowac baner wg jednej lub dwéch specyfikacji, ale zalecane jest przygotowanie ich dla: Pocket PC/CE i
kolorowych Palm’6w. Takie dziatanie zapewni najlepsza jako$¢ emitowanych reklam.

Gif nie moze by¢ animowany.

Uwaga! Rozmiary zalecane ponizej nie sg standardami.

Headliner (top) ad Anchor (bottom) ad
Pocket PC/{215 X 26 pixeli|215 X 34 pixeli
Windows CE: 1.1k 1.3k

8-bit gtebia koloru 8-bit gtebia koloru
Palm (kolor): 150 X 18 pixeli|150 X 24 pixeli

1.1k 1.3k

8-bit glebia koloru 8-bit giebia koloru
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Wymagania strony reklamodawcy

Pojedynczy plik HTML,

15kb lub mniej reklamy HTML,

20kb lub mniej elementéw graficznych, ktorych wielkos¢ byta by przystosowana
do zmieszczenia sie na ekranie palma,

Strona nie moze mie¢ wiecej anizeli 6 ekranéw Palma.

Strona musi by¢ w calosci zapisana w folderze o gtebokosci linku nie wiekszej niz 1.

Przygotowanie strony reklamowej

Z wyjatkiem kilku wyjatkow jak ramki zalecane jest uzywanie standardu HTML 3.2. Mozna zatem przygotowac strone reklamowa do

Palma jak kazdga inng do umieszczenia
w Internecie. Jest jednak kilka zasad, ktére musza by¢ przestrzegane:

oo

nalezy umiesci¢ <meta name="handheldfriendly" content="true"> znacznik w sekciji
<head>,

nie mozna uzywac czcionek o rozmiarze réwnym lub mniejszym niz 2 (tak mate czcionki
sg nieczytelne),

nie mozna wstawia¢ linkbw do stron nie przystosowanych do wysSwietlania
na Palmach,

nie mozna tworzy¢ tabel szerszych anizeli 150 pikseli. Nie nalezy réwniez uzywaé
rozmiarbw w pikselach. Najlepszym rozwigzaniem jest wykorzystanie wartosci
procentowych badz w ogdle usuniecie atrybutu WIDTH,

nie mozna stosowac reklam wiekszych anizeli 150 pikseli w obydwu kierunkach,

sprawdz wczesniej swojg strone w AvantGo przed jej emisjg. Mozna to uczyni¢ tworzac
wczesniej wiasny kanat na AvantGo z linkiem do Twojej strony testowej. Zobacz sekcje
.Stworz swoj wiasny kanat” z doktadnymi instrukcjami jak to zrobic.
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W celu uzyskania wiekszej ilosci informacji dotyczacych stosowania jezyka HTML nalezy

odwiedzi¢ sekcje dotyczacg wspomagania HTML na AvantGo oraz tego, co hie jest
wspomagane. W celu uzyskania dodatkowych informacji na temat tworzenia elementéw
graficznych nalezy wej$¢ réwniez na strone AvantGo.

Tworzenie formularzy

AvantGo wspomaga formularze, ktére moga by¢ niezmiernie przydatnym narzedziem

marketingu. Ponizej znajduje sie kilka uwag dotyczacych tworzenia formularzy.

Uwaga! Jezeli nie planujesz uzywania formularzy w swojej reklamie mozesz poming¢

tg sekcje.

1. uzywajac HTML 3.2 mozesz stworzy¢ formularz jak kazdy inny. Bedzie on poprawnie
wyswietlany, a wystanie formularza nastapi po zsynchronizowaniu Palma
z komputerem osobistym,

2. oczywiscie jak kazdy inny formularz konieczne bedzie wykorzystanie skryptow CGl lub
strony ASP. Mogg sie one znajdowa¢ na AvantGo lub by¢ przygotowane przez agencje,

3. jest duze prawdopodobienstwo, ze strona do ktorej podany jest link znajduje sie gdzie
indziej anizeli formularz. Wtedy by mie¢ pewnos¢, ze wszystko bedzie dziatato poprawnie
nalezy zamiast...

3.1.1. <form action="/cgi-bin/getemail.pl* method="GET">

3.1.2. ...uzy¢€...

3.1.3. <form action="http://www.mywebiste.com/cgi-bin/getemail.pl" method="GET">

4. mozna uzywac akcji GET i POST w formularzu. AvantGo wspomaga obydwie,

5. pole tekstowe o szerokosci 18 znakéw doktadnie wypetni szeroko$¢ monitora Palma,

6. w celu stworzenia okna dialogowego z elementem do wysytania w ksztalcie POP UP
nalezy zamienic przycisk wyslij nastepujgcym kodem:

6.1.1. <input type="button" name="Submit" value="Submit"
onClick="document.forms[0].submitNoResponse( 'Thanks! Be sure to look for
some exciting offers from X-Company soon!' ,true,false); back();">

6.1.2. Uwaga! Jezeli chcesz wiedzie¢, co doktadnie znaczy powyzszy kod, zobacz
Adjusting The Submit Button

7. Pamietaj, ze uzytkownicy zobacza strone potwierdzajaca wystanie formularza, ktéra musi
by¢ przystosowana do oglgdania na Palmach,
8. Istnieje mozliwos¢ wysytania auto-odpowiedzi, ktéra zostanie dostarczona

do uzytkownika w momencie synchronizacji danych.

Przyktadowa reklama
Ponizej na rysunku przyktad reklamy umieszczonej w typowym palmie:
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REKLAMA SMS

Reklama typu SMS oferowana jest w postaci:

1. SMS formie tekstu — reklama SMS w formie wiadomosci tekstowej

2. SMS w formie obrazka — reklama SMS w formie czarno-biatego obrazka

3. SMS w formie melodyjki |

4. SMS follow-up — SMS reklamowy wystany na numer odbiorcy bezposrednio
po wystaniu na ten numer SMSa przez uzytkownika serwisu.

5. SMS sponsorowany — SMS w formie tekstu dolgczany do serwisu informacyjnego
przesytanego SMSem do uzytkownikow

Warunki techniczne dla reklamy SMS

1. Tekst: 152 znaki bez polskich liter; dopuszczalne wielkie i mate litery, cyfry, spacje.

2. Obrazek: wielkos¢ 72 x 14, 24 x 14 lub 72 x 28 pikseli, dwa kolory, format .bmp
lub .nol

3. Melodyjka: format MIDI (nie polifoniczny)

4. Uwaga: mozliwe jest tgczenie tekstu z obrazkami.

MAILING REKLAMOWY
Mailing tekstowy i HTML

Do wysytanego mailingu (oprécz tresci) konieczne jest dostarczenie nastepujacych
informaciji:

dane reklamodawcy: petna nazwa, adres,

e-mail zwrotny reklamodawcy, na ktory beda trafialy odpowiedzi na mailing,
temat e-maila,

nazwa nadawcy e-maila.

PobdPE

Kreacja HTML powinna by¢ przygotowana w nastepujacy sposoéb:

- kodowanie — 1ISO-8859-2,

- grafika powinna by¢ umieszczona w katalogu img/

- jesli kod HTML pobiera obrazki zewnetrzne, musza one zostac¢ dostane jako zataczniki do
umieszczenia na serwerze Ad.net,
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- waga e-maila + waga obrazkéw nie moze przekroczy¢é maksymalnej wagi okreslonej przez
witryne realizujgcg wysytke.

UWAGA: mailing HTML z obrazkami zewnetrznymi otwarty off-line nie dociagnie obrazkéw -
zostang puste miejsca. Radzimy jak najrzadziej wykorzystywac¢ docigganie elementow
zewnetrznych.

- style nie moga by¢ zaciggane z zewnetrznego zrddta, muszg by¢ umieszczone w pliku
html,

- w kodzie HTML nie moga by¢ zamieszczone: JavaScript, ramki oraz elementy
dynamicznego HTML,

- w stylach nie mozna umieszcza¢ grafik, np. tlo (niektére programy wysytkowe majg
problemy z pobieraniem tych grafik),

- wszelkie wartosci width, height, class, itp. powinny by¢ umieszczone w znacznikach “ ' np.
width="100", <p class="style1">tresé</p>.

- jesli beda uzywane kody adserwera to prosze o ich poprawne zaimplementowanie.

Po wystaniu testow mailingu prosimy o akceptacje pod wzgledem:
- technicznym (poprawnos¢ wlasnych kodéw mierzacych o ile takie wystepuja),
- graficznym (czy test jest taki sam jak kreacja oryginalna).

Problemy z wyswietlaniem sie mailingdw w Srodowisku Lotus Notes.
Ad.net nie gwarantuje poprawnego wyswietlania kreacji HTML we wszystkich klientach oraz
systemach pocztowych, szczegdlnie systemach Lotus.

Ad.net zapewnia realizacje oraz monitoring wysyiki. Zgodnosé kreacji z popularnymi
systemami pocztowymi dostepnymi na rynku, szczegoOlnie systemami Lotus zapewnia
producent kreacji.

Zliczanie ilosci kliknie¢ w link zamieszczony w e-mailu txt - na wyrazne zadanie
zleceniobiorcy.

W przypadku mailingu tekstowego zliczanie kliknie¢ w link odbywa sie poprzez zdefiniowanie
redirecta (adresu przekierowujacego na wiasciwy link) w ad serwerze - UWAGA - bedzie
on dhugi i peten "krzaczkéw", co moze zniecheci¢ cze$¢ odbiorcow do klikniecia w niego.

W przypadku mailingu HTML redirect jest ukryty.

Zestawienie witryn nalezacych do sieci Ad.net oferujacych mailing:
http://www.adnet.pl/download/Mailing_Adnet.xIs

DOKLEJKI DO NEWSLETTEROW

Materiaty potrzebne do newslettera:

- grafika w formacie *. jpg, *. gif ( 468x60, 750x100, ew. inny ustalony z dang witryng),
- adres docelowy

- adresy do testow

- kody mierzgce klienta o ile takowe wystepuja

Reklama wysylana razem z newsletterem tematycznym, wysytanym przez okreslong witryne,
a odbieranym przez zarejestrowanych subskrybentéw. Lista witryn, na ktérych oferta jest
dostepna wraz ze szczegdtowymi informacjami, znajduje sie pod adresem:

http://www.adnet.pl/download/Newsletter Adnet.xls

19
Ul. Lwowska 19 | 00-660 Warszawa | tel. +48 (22) 447 32 00 | fax +48 (22) 447 32 01 | e-mail: adnet@adnet.pl



ad.nel T ey T

KANALY RSS

1. ZALOZENIA OGOLNE.
1.1. Wszystkie materiaty muszg by¢ dostarczone na conajmniej 3 dni przed kampania.
2. KOMPLET MATERIALOW

2.1. Kreacja
2.2. Lista kanatow RSS, na ktorych powinna pojawic sie reklama.

3. KREACJA
3.1. Forma tekstowa.

3.1.1. 45 znakéw w tytule wiadomosci (<title></title>),
3.1.2. 600 znakdéw w opisie wiadomosci (<description></description>),
3.1.3. url.

3.2. Forma graficzna.
3.2.1. 45 znakdw w tytule wiadomosci (<title></title>),
3.2.2. url,
3.2.3. kreacja html:

3.2.4. Poprawnie napisana, sprawdzona i dziatajaca strona HTML (dalej nazywana
»kodem HTML") wraz z wszystkimi plikami potrzebnymi do wysSwietlenia
strony.

3.2.5. W kodzie HTML nie moga by¢ zamieszczone: JavaScript, arkusze CSS,

3.2.6. Polskie czcionki nalezy kodowac w standardzie 1SO-Latin-2 (ISO 8859-2).

3.2.7. Kod HTML wraz z wszystkimi potrzebnymi plikami nie moze przekracza¢ 20
KB. W innym przypadku konieczne sg indywidualne ustalenia.
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STREAMING

WARUNKI BRZEGOWE

Dopuszczalne rozmiary i ciezar kreacji oraz czas:

VIDEO STREAMING BANNERS:

NAZWA FORMAT WYMIAR WAGA CZAS Uwagi
GIF/JPG 468x60 pikseli do 15 kb - zaslepka
. . zawiera okienko na film o
SWF (12 fps) | 468x60 pikseli do 15 kb - rozmiarze do 80x60 pikseli
) ) G i fonty zrasteryzowane lub
Baner _ do 500 kb rozmiar nie mniejszy niz
MPEG/AVI 43 - 30 sec. rozmiar okienka w swf-ie
MPEG/AVI 4:3 do 500 kb | 10 sec. rozmiar nie MNiejszy niz
rozmiar okienka w swf-ie
GIF/JPG 750x100 pikseli | do 20 kb - zaSlepka
. . zawiera okienko na film o
SWF (12 fps) | 750x100 pikseli | do 20 kb - rozmiarze do 133x100 pikseli
) . : fonty zrasteryzowane lub
MPEG/AVI 4:3 do 500 kb | 30 sec. rozmiar nie MNi€jszy niz
rozmiar okienka w swf-ie
MPEG/AVI 4:3 do 500 kb | 10 sec. rozmiar nie MNI€jszy niz
rozmiar okienka w swif-ie
GIF/JPEG 120x600 pikseli | do 20 kb - Zaslepka
. . zawiera okienko na film o
SWF (12 fps) | 120x600 pikseli | do 20 kb - rozmiarze do 120x90 pikseli
Video Streaming | FLA (12 fps) | 120x600 pikseli |do500kb| - fonty 2rasteryzawane lub
Skyscrapper dq gczone plix At x
MPEG/AVI 4:3 do 500 kb | 30 sec. rozmiar nie mniejszy niz
rozmiar okienka w swif-ie
MPEG/AVI 4:3 do 500 kb | 10 sec. rozmiar nie mniejszy niz

rozmiar okienka w swif-ie
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VIDEO STREAMING EXPANDS:

NAZWA FORMAT WYMIAR WAGA CZAS Uwagi
GIFIJPG 468x60 pikseli | do 15 kb - zadlepka
. . zawiera okienko na film o
SWF (12 fps) | 468x240 pikseli | do 15 kb - rozmiarze do 160x120 pikseli
] ) . : i fonty zrasteryzowane lub
Expand Baner i i iei i3
P MPEG/AVI 4:3 do 500 kb | 30 sec. rozmiar nie mniejszy niz
rozmiar okienka w swf-ie
MPEG/AVI 4:3 do 500 kb | 10 sec. rozmiar nie mniejszy niz
rozmiar okienka w swf-ie
GIF/IPG 750x100 pikseli | do 20 kb - zaslepka
. . zawiera okienko na film o
SWF (12 fps) | 750x300 pikseli | do 20 kb - rozmiarze do 160x120 piksell
] . : fonty zrasteryzowane lub
P MPEG/AVI 4:3 do 500 kb | 30 sec. rozmiar nie mniejszy niz
rozmiar okienka w swif-ie
MPEG/AVI 4:3 do 500 kb | 10 sec. rozmiar nie mniejszy niz
rozmiar okienka w swif-ie
GIF/JPEG 120x600 pikseli | do 20 kb - zaslepka
. . zawiera okienko na film o
SWF (12 fps) | 360x600 pikseli | do 20 kb - rozmiarze do 160x120 pikseli
Video Streaming . . fonty zrasteryzowane lub
Expand FLA (12 fps) | 360x600 pikseli | do 500 kb - dotaczone pliki .ttf
Skyscrapper | ybeG/avi 4:3 d0500kb | 30sec. | rozmiarnie mniejszy niz
rozmiar okienka w swf-ie
MPEGI/AVI 4:3 do 500 kb | 10 sec. rozmiar nie mni€jszy niz
rozmiar okienka w swif-ie
VIDEO STREAMING POPUPS:
NAZWA FORMAT WYMIAR WAGA CZAS Uwagi
GIF/JPEG 250x250 pikseli | do 25 kb - zaslepka
. . zawiera okienko na film o
SWF (12 fps) | 250x250 pikseli | do 25 kb - rozmiarze do 160x120 pikseli
. . . : fonty zrasteryzowane lub
Vldeopigsgmmg FLA (12 fps) | 250x250 pikseli | do 500 kb - dotaczone pliki .ttf
) rozmiar nie mniejszy niz
MPEG/AVI 4:3 do 500 kb | 30 sec. rozmiar okienka w swi-ie
MPEG/AVI 4:3 do 500 kb | 10 sec. rozmiar nie mniejszy niz

rozmiar okienka w swf-ie
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VIDEO STREAMING LAYERS:

NAZWA FORMAT WYMIAR WAGA CZAS Uwagi
. . zawiera okienko na film o
SWF (12 fps) | 300x300 pikseli | do 20 kb - rozmiarze do 160x120 pikseli
. . fonty zrasteryzowane lub
Video Streaming FLA (12 fps) | 300x300 pikseli | do 500 kb i dotgczone pliki .ttf
Brandmark MPEG/AVI 43 do 500 kb | 30 sec. rozmiar nie mniejszy niz
rozmiar okienka w swf-ie
MPEG/AVI 4:3 do 500 kb | 10 sec. rozmiar nie mniejszy niz
rozmiar okienka w swf-ie
. . zawiera okienko na film o
SWF (12 fps) | 300x250 pikseli | do 20 kb - rozmiarze do 160x120 piksell
. : fonty zrasteryzowane lub
Video Streaming FLA (12 fps) | 300x250 pikseli | do 500 kb i dotgczone pliki .ttf
Box MPEG/AVI 4:3 do500kb | 30sec. | [foZmiarnie mniejszy niz
rozmiar okienka w swi-ie
MPEG/AVI 4:3 do 500 kb | 10 sec. rozmiar nie mniejszy niz
rozmiar okienka w swi-ie
GIF/JPEG 120x600 pikseli | do 30 kb - zaslepka
. . zawiera okienko na film o
SWEF (12 fps) | 900x600 pikseli | do 30 kb - rozmiarze do 320x240 pikseli
Video Streaming . : fonty zrasteryzowane lub
Expand Mega FLA (12 fps) | 900x600 pikseli | do 500 kb - dotaczone pliki .ttf
Sky MPEG/AVI 4:3 do 500 kb | 30 sec. rozmiar nie mniejszy niz
rozmiar okienka w swf-ie
) rozmiar nie mniejszy niz
MPEG/AVI 4:3 do 500 kb | 10 sec. rozmiar okienka w swi-ie
VIDEO FULL PAGE INTERSTITIALS:
NAZWA FORMAT WYMIAR WAGA CZAS Uwagi
Video Full Page MPEG/AV] 43 do 500 kb | 10 sec. rozmiar nie mniejszy niz

Interstitial

640x480 pikseli

WYMAGANIA OGOLNE FORM REKLAMY

1. Kreacje *.swf majg by¢ wykonane wg powyzszej specyfikacji technicznej.
2. Plik gtéwny *.swf powinien komunikowa¢ sie z plikiem zawierajgcym streaming.
3. Kod serwujacy niestandardowe akcje i formy reklamy dostarcza klient.

Jesli ponizsza specyfikacja nie stanowi inaczej obowigzuja postanowienia punktu IV ze
specyfikacja technicznej form reklamy.
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:: KREACJE .GIF/JPG ::

1.

2.
3.

kreacja .gif/jpg jest kreacja zastepcza w przypadku gdy nie moze zosta¢ zaserwowana
kreacja .swf; w przypadku emisji kreaciji gif/jpg nie jest emitowany film video.

kreacja musi mie¢ wage oraz rozmiary zgodne z jej opisem

kreacja musi mie¢ takg sama nazwe jak kreacja .swf (r6zni¢ sie tylko rozszerzeniem).

;- KREACJE .SWF ::

No

kreacja musi mie¢ wage oraz rozmiary zgodne z jej opisem

kreacja nie moze mie¢ wiecej niz 12 klatek na sec ( 12 fps).

wszystkie fonty niestandardowe nalezy przekonwertowa¢ na grafiki wektorowe —
shape.

kreacja musi zawiera¢ wyznaczony obszar na film video o rozmiarach okreslonych w p.
Il — warunki brzegowe.

jesli film ma posiadac buttony (play, stop, rewind) powinny one takze znajdowac sie w
kompozycji reklamy jakoobiekty movie clip typ: button (ulokowane poza okienkiem na film
video)

kreacja musi mie¢ takg sama nazwe jak kreacja gif/jpg (rozni¢ sie tylko rozszerzeniem).
wszystkie kreacje .swf, niezaleznie od ich formy muszg posiada¢ zaszytg zmienng
_root.clickTag umozliwiajaca zliczanie kliknie¢ przez adserwer:

7.1. Nad przygotowang animacjg tworzymy nowg warstwe. Ustawiamy jg jako najwyzszg.
7.2. Rysujemy na niej prostokatny obszar, ktéry przeksztalcamy na symbol — button.

7.3. Wchodzimy w symbol i nadajemy jego zawartosci parametr przezroczystosci.

7.4. Do symbolu dowigzujemy nastepujace wywotanie wywotanie funkcji: getURL i

7.5. ustalamy parametry:

on (rel ease)

get URL(_root.clickTag,"_bl ank");

UWAGA: NA WIELKOSC LITER W ZMIENNEJ _root.clickTag

- Wraz z kreacjg .swf nalezy dostarczy¢ heksadecymalny kolor tfa (z wyjatkiem
form layerowych)

SPOTLIGHT
Jezeli w kampanii majg by¢ uzyte kody Spotlight, wymagamy:

1

Przestania doktadnych adreséw url, stron, ktére majac by¢é monitorowane wraz z
nazwami wiasnymi tych stron w celu ich pdzniejszej identyfikacji podczas raportowania
(w statystykach).

Przestania informacji o technologii, w jakiej zbudowana jest badana strona: PHP, JSP,
ASP, JAVA, COLD FUSION.

Materiaty do koddw spotlight musza by¢ nadestane 5 dni przed startem kampanii.
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INFORMACJE WAZNE | PRZYDATNE!

Jak sprawdzi¢ czy plik .swf posiada poprawnie ,,zaszyty” root.clickTag?

W oknie przegladarki (np.: IE 6) wpisujemy adres url do pliku .swf (nie lokalnie, tylko przez
http://), dopisujemy bez pozostawiania odstepu: ?clickTAG= i takze bez odstepu adres url,
na ktéry ma odnosic kreacja, inny niz docelowy dla danej kampanii, np.:
http://www.adnet.pl. Nastepnie klikamy na kreacje. Jesli w nowym oknie otworzy sie
strona, ktérej url wpisaliSmy, to kreacja jest poprawnie wykonana, np.:

http://dc.sabela.com.pl/files/vwbankkonto/billboard _750x100_25kb.swf?click TAG=http://www.adnet.pl
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